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Per salvare I'ambiente occorre
mettere le relazioni al centro

Ecologia
Le ricette possibili

Stefano Bartolini

acrisiambientale e il prodotto
L di una societa che ha perso il
sensodiquello chefa.Cisiamo
ritrovati in un mare di sofferenze e
nonricordiamo piti che ilmotivo per
cui abbiamo fatto tanti sforzi per
usciredalla poverta era costruire vite
migliori. Chiediamoalle persone di
essere fatte perl’economiaeabbia-
modimenticatocheloscopoeraco-
struire unaeconomia che fosse fatta
perlepersone. Abbiamo sprecatole
enormi potenzialita diaumento del-
la felicita aperte dalla prosperita
econornica innescando unarincorsa
senza senso alla salvezza individua-
le dal decadimento comune. Per
questo produciamo € consumiamo
tantodaviolentare gli ecosistemida
cuidipende laqualita dellanostra vi-
ta. In questo modo non abbiamo
avuto e non avremo né “la capra”
dellafelicitané “icavoli” dello scam-
podal degrado ecologico.
Malamorale di questastoriaein-
coraggiante: fermando la crescita
difensivapossiamoavere capraeca-
voli. Pervelocizzare laGrande Dece-
lerazione dobbiamo vivere meglioe
non peggio. Possiamo rompere il
circolovizioso della crescita difensi-
vaproteggendo la qualita della vita
comune, Datochelavitadirelazione
edigrande importanzaperlafelici-
ta, le politiche che propongomirano
afacilitarele relazioni, sono cioé po-
litiche relazionali. Cisono molte co-

se che sipossono fare a questo pro-
posito. Sappiamo come organizzare
le cittain modo daridurrela solitu-
dine, compresa quelladeigiovanie
degli anziani; quali metodi di inse-
gnamento usare nelle scuole per for-
mare persone capacidicooperaree
costruirsi vite felici; quali modalita
di organizzazione del lavoro pelle
imprese favoriscanoilbenessereele
relazionidichicilavora; come con-
trastare la diffusione da parte della
pubblicita della persuasione che
comprare élasoluzione dituttiipro-
blemi; sappiamo anche che se fac-
ciamotutto questola spesa sanitaria
siridurrasostanzialmente perchéla
poverta di relazioni & il pil1 grande
fattore dirischio perlasalute. (...)
Questaagenda politicaconsiste in
unacurarelazionale per 'ambiente.
Bisogna metterelerelazionialcen-
tro della azione politica per creare
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Ecologia della felicita.

Perché vivere meglio aiuta il Pianeta" di
Stefano Bartolini, Aboca, 24 euro
Pubblichiamo un pezzo estratto dall'in-
troduzione del libro

unasocietarelazionale. Tale societa
mira proprio a ridurre il bisogno di
lavorare, perche disporre dimigliori
relazioni permette di vivere bene
comprando dimeno. Questaimpo-
stazione accettail principiobase del-

“la pubblicita: per vendere bisogna
rendere la gente insoddisfatta di
quello che ha, quindilo scopo della
pubblicita é creare insoddisfazione.
Maquesto principio puoessereusa-
toper perseguire 'obiettivo opposto,
cioéridurrel'insoddisfazione per di-
minuire gli acquisti. (...) Sitrattain
sostanzadiribaltarelepolitiche se-
guite negli ultimi decenni, in cui la
crescitaestatagenerata dalladimi-
nuzione dei beni comuni.

Per farlo abbiamo bisogno di si-
stemi politici che prendano le deci-
sioni giuste. Le democrazie attuali
nonsonoingradodiprenderleacau-
sa dellaloro sproporzionata dipen-
denzadagliinteressi dellegrandiim-
prese. Ci sono varie riforme delle
norme cheregolanoil finanziamento
elespese dipartiti, e candidati cheri-
durrebbero drasticamente la in-
fluenza del big business su di loro.
Sono riforme che e indispensabile
adottare affinché il sistema politico
possa essere percepito dai cittadini
comeresponsabilee competente.La
ricostruzione dellafiducianellafor-
mapiuimportante diazione colletti-
va, lapolitica, ela condizione per vi-
veremeglioeinmodosostenibile. (...)

Dunque ¢éla crisi della democra-
ziail pilastrosu cuisifondal’econo-
mia insostenibile. Alla radice della
crisi ecologica attuale e futura c’e il
senso di impotenza collettiva e la
rassegnazione a sentirsi soli.
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